PERSPECTIVA DE VIDA
ENTRE GENERACIONES

WWS 2020 - PERU
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TOPICO MAS IMPORTANTE X Da tu M

EN SU VIDA

internacional

% Poblacién PERU
TOPICOS MAS IMPORTANTES PARA LA POBLACION PERUANA

Respuestas generales - Peru

Familia

73%

Jubilacion / Ahorros 38%

Vida Saludable 36%

Presupuesto 35%

Carrera 34%

Invertir 33%

Medio ambiente 20%

Economia

Divertirse - 7%

3%

15%

Politica

P. De la lista. Por favor, elegir todos los tépicos que creas que son los mds importantes en tu vida
0s

Fuente: WIN 2020. Base Total Peru: Total Mdultiple - 998 cas

"
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TOPICO MAS IMPORTANTE R D a tu m

EN SU VIDA

internacional

% Poblacién PERU, por generaciones
TOPICOS MAS IMPORTANTES PARA LA POBLACION PERUANA

Familia 2 © Jubilacién Vivir Saludable
63% Gen Z $ 19% Gen Z 35% Gen Z
71% Gen Y v 29% Gen Y 37% Gen Y
77% Gen X 48% Gen X 35% Gen X
77% Baby boomers 54% Baby boomers 51% Baby boomers

Presupuesto Carrera Invertir
24% GenZ @ 73% Gen Z / 35% Gen Z
oll

28% Gen Y 36% Gen Y 38% GenY
43% Gen X 24% Gen X 27% Gen X
41% Baby boomers 14% Baby boomers 33% Baby boomers
Medio ambiente Economia Diversion Politica

18% Gen Z " 13% Gen Z - 17%GenZ 2% Gen Z

25% Gen Y = 17% Gen Y O, 10% Gen Y 2% Gen Y

19% Gen X El—i/ 14% Gen X 4 [P 3%GenX 5% Gen X

10% Baby boomers 12% Baby boomers 1% Baby boomers 3% Baby boomers

P. De la lista. Por favor, elegir todos los tépicos que creas que son los mds importantes en tu vida o
Fuente: WIN 2020. Base Total Perd: Total Multiple - 998 casos

: WIN Worldwide Gen. Z: 147 casos; Gen Y: 328 casos; Gen X: 456 casos;

\On{dhej‘pe?(derg Network
arket Researeh Baby boomers: 56 casos



ADEMAS DE LA FAMILIA, EL TOPICO >.< Da tu m

MAS IMPORTANTE EN SU VIDA

internacional

% Poblacién AMERICA, por generacion

Orientado a carrera Vivir saludable Invertir

GENZ (% 56% 37% 28%

Vivir saludable Presupuesto  Orientado a carrera

GENY % 38% 33% 32%

Vivir saludable Jubilacién Presupuesto

GEN X % 41% 39% 36%

Vivir saludable

BABY Jubilacién Presupuesto
(0)
BOOMERS % 51% 44% 26%
P. De la lista. Por favor, elegir todos los tépicos que creas que son los mds importantes en tu vida
Fuente: WIN 2020. Base Total América: Total Multiple - 5,265 casos

3 WiN Worldwide Gen. Z: 493 casos; Gen Y: 1,836 casos; Gen X: 1,936 casos;

Independent Network

Of Market Research Baby boomers: 750 casos



ADEMAS DE LA FAMILIA, EL TOPICO
hdl\SiIhdl’()FTTJ\hrTEEIEhISSLI\II[)I\

XDatum

internacional

% Poblacién AMERICA, por generacién. Comparacion entre paises de la region

TOPICOS MAS IMPORTANTES PARA LA POBLACION DE AMERICA

GEN
NGl 59%
Invertir
GEN :
o sox
Economia
GEN I
o aox
Economia
BABY I
BOOMER ;I@ 54%
Economia

ARGENTINA

&% 63%

BRASIL

64%

Carrera

43%

Carrera

52%

Vida saludable

Vida saludable

Fuente: WIN 2020. Base Total América: Total Multiple - 5,265 casos

iﬁ"- 25

g

;'”;_ 53%

CANADA

52%

Vida saludable

Diversion

Vida saludable

57%

Vida saludable

P. De la lista. Por favor, elegir todos los tépicos que creas que son los mds importantes en tu vida

"WiIN

Worldwide
Independent Network

Of Market Research

<=
B

44% § 42%

CHILE

59%

Carrera

Presupuesto

Y 529%

Jubilacién

Gen. Z: 493 casos; Gen Y: 1,836 casos; Gen X: 1,936 casos

Baby boomers: 750 casos

\



ADEMAS DE LA FAMILIA, EL TOPICO X Da tU| N
MAS IMPORTANTE EN SU VIDA et

% Poblacién AMERICA, por generacién. Comparacion entre paises de la region

TOPICOS MAS IMPORTANTES PARA LA POBLACION DE AMERICA

ECUADOR MEXICO PERU PARAGUAY ESTADOS UNIDOS

GEN <% = = Otz =
44% 52% 73% | B 56% 59%
z 0::@ Carrera O:m Carrera0 O:m Carrerao .ﬁ’é Vida saludzg)Ie m Ca rrera0

Tl 29% | = 35% | gl 38% | = 48% | €5 50%

Y (oWl “
Invertir Carrera Invertir Vida saludable Diversidn

a8% | (5 as% | Bm 60% | B 43%

Vida saludable Jubilacién Vida saludable Diversién

o i 38%

Invertir

Vida saludable c Vida saludable Jubilacién Vida saludable Jubilacién

oo B3y 54% | BB 6% | (% 55% | BBy 5% | (% 49%

P. De la lista. Por favor, elegir todos los tépicos que creas que son los mds importantes en tu vida
g . Fuente: WIN 2020. Base Total América: Total Multiple - 5,265 casos
H WIN Worlawide Gen. Z: 493 casos; Gen Y: 1,836 casos; Gen X: 1,936 casos;
Of Market Research Baby boomers: 750 casos




ADEMAS DE LA FAMILIA, EL TOPICO

MAS IMPORTANTE EN SU VIDA

% Poblacién PERU, por generacién

"WIN

Orientado a carrera

GENZ &F 739
Invertir
GENY @ 38%
0
Jubilacién
$
GEN X @ 8%
Jubilacién

BABY - 0
BOOMERS’< % 55%

Vivir saludable

Vivir saludable

Presupuesto

Vivir saludable

Invertir

35%

Orientado a carrera

36%

Vivir saludable

35%

Presupuesto

41%

P. De la lista. Por favor, elegir todos los tépicos que creas que son los mds importantes en tu vida

Fuente: WIN 2020. Base Total Peru: Total Multiple - 992 casos e
Gen. Z: 146 casos; Gen Y: 325 casos; Gen X: 454 casos;

Worldwide
Independent Network
Of Market Research

Baby boomers: 56 casos

XDatum

internacional



internacional

SIGNIFICADO DEL TRABAJO § Da tU m

% Poblacién PERU

RESPUESTAS GENERALES - PERU

Un medio para un fin

Un deber

Realizacion personal

Un reto diario

Rol para carrera a largo plazo

Una aventura excitante

Conseguir un plan de retiro

P. éQué es lo que el trabajo significa para ti? ¢ Cual es el rol del trabajo en tu vida?
s

3 Fuente: WIN 2020. Base Total Perd: Total 100% - 1,000 caso

; ‘g: Worldwide
I Independent Network
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SIGNIFICADO DEL TRABAJO

% Poblacién AMERICA, por generacion

Medio para un fin

GENZ = 27%

Medio para un fin

GENY ,%, 399

Medio para fin

GEN X %’ 299%

BA

BOOMERS ”ﬁ 27%

"WIN

BY

P. éQué es lo que el trabajo significa para ti? ¢ Cudl es el rol del trabajo en tu vida?

Worldwide

Reallzacmn personal

Independent Network
Of Market Research

Realizacion personal

20%

Realizacion personal

17%

Un deber

17%

Medio para fin

20%

Carrera a largo plazo

19%

Un deber

16%

Realizacion personal

16%

Plan de retiro

13%

XDatum

internacional

Fuente: WIN 2020. Base Total América: Total 100% - 5,369 casos o
Gen. Z: 498 casos; Gen Y: 1,861 casos; Gen X: 1,986 casos;

Baby boomers: 768 casos



SIGNIFICADO DEL TRABAJO R Da tU m

internacional

% Poblacién PERU, por generacién

—

B T o & oA T

Rol para carrera a Realizacion Un medio Una aventura Conseguir un plan No sabe/
largo plazo Un deber personal para un fin Un reto diario excitante de rettiro No contesta
GEN
. 18% 6% 14% 36% 17% 8% 1% -*-
GEN
y 8% 18% 17% 43% 7% 5% 2% o
GEN
: 7% 18%  11%  44% 16% 1% 3% *-
pASY % % 23% % % 2% 0% &
o 5% 17% 6 39% 4% 6 10% ¥
P. éQué es lo que el trabajo significa para ti? ¢ Cudl es el rol del trabajo en tu vida? @
E Fuente: WIN 2020. Base Total Peru: Total 100% - 1,000 casos
: WI N Worldwide | vetwork Gen. Z: 147 casos; Gen Y: 330 casos; Gen X: 456 casos;
Of Market Research

Baby boomers: 56 casos



SIGNIFICADO DEL TRABAJO R Da tu m

internacional

% Poblacién AMERICA, por generacion

ARGENTINA BRASIL CANADA CHILE
GEN G h%
N oe@ 379 | B 3% | § os7u | SR 29y
t Un deber C. largo plazo R. personal Medio para fin
GEN = %
;. &8 31% 33% | B 23% | o~ 44%
i Un deber C. largo plazo R. personal Medio para fin
GEN = :Q: :Q:
« S8 31% | ' 23% | B 20% | ==~ 40%
v Un deber R. personal R. personal Medio para fin
QO H@
BABY
o 2 25% | B 44% | B 36% | s~ 29%
Medio para fin R. personal R. personal Medio para fin
P. éQué es lo que el trabajo significa para ti? ¢ Cudl es el rol del trabajo en tu vida? @
: Fuente: WIN 2020. Base Total América: Total 100% - 5,369 casos
J WIN Wi de ot Notwork Gen. Z: 498 casos; Gen Y: 1,861 casos; Gen X: 1,986 casos;
Of Market Research

Baby boomers: 768 casos



SIGNIFICADO DEL TRABAJO R Da tu m

internacional

% Poblacién AMERICA, por generacion

ECUADOR MEXICO PERU PARAGUAY ESTADOS UNIDOS
p— 3Ot o ‘ o ‘ o | o ‘ Q) .
;B 30% 27% 36% 49% | B 34%
R. personal Medio para fin Medio para fin Medio para fin R. personal
GEN 0 0 0 0 = 0
- 23% 28% 43% 43% ”ﬁ’ 24%
C. largo plazo C. largo plazo Medio para fin Medio para fin R. personal
GEN B % <
LD 3% | SR 5% | S 43% | B 29% | B 24%
" Un deber Medio para fin Medio para fin R. personal R. personal
BABY S f =8 B4
oo T8 26% | gl 2% | o~ 39% | € 42% | B 28%
" Un deber Plan de retiro Medio para fin " Un deber R. personal
P. éQué es lo que el trabajo significa para ti? ¢ Cudl es el rol del trabajo en tu vida? @
Fuente: WIN 2020. Base Total América: Total 100% - 5,369 casos

J WIN Worldwide Gen. Z: 498 casos; Gen Y: 1,861 casos; Gen X: 1,986 casos;

\On{dhej‘peudeg Network
arket Researeh Baby boomers: 768 casos




XDatum

internacional

e B,

INDICE DE
SALUD

WWS 2020 - PERU

e
B
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INDICE DE SALUD X Da tum

internacional

% Poblacién PERU, por generacién

PERCEPCION GENERAL DE SALUD

GENERACION  GENERACION = GENERACION BABY
Z Y X BOOMERS
L w
© BRfa 68% 71% 57% 78%
3 e

No
Saludable

é 31% 27% 43% 22%

No Sabe/

1% 2% - -*-
(0] 0
No responde

s . 5
- P. ¢Cémo considera su salud, en general®

B g ,
Hp OH Fuente: WIN 2020. Base Total Peru: Total 100% - 1,000 casos
: WI N Worldwide twork Gen. Z: 147 casos; Gen Y: 330 casos; Gen X: 456 casos;
Of Market Research

Baby boomers: 56 casos



e B,

i

INDICE DE SALUD

% Poblacién AMERICA, por generacion

AMERICA
ARGENTINA
CANADA
ECUADOR
MEXICO

7

PERCEPCION POSITIVA DE SALUD
% de personas que manifiestan sentirse bien de salud

PARAGUAY
: PERU

CHILE
ESTADOS UNIDOS
BRASIL

GENERACION z

P. éCémo considera su salud, en general?

XDatum

internacional

77%
90%
89%

86%
80%

78%

72% AMERICA 72%
88% MEXICO 87%
88% ; ECUADOR 81%
88% Ne) CANADA 80%
86% O ARGENTINA 77%
69% § : PERU 71%
68% E ESTADOS UNIDOS 71%
58% LL; PARAGUAY 68%
49% CHILE 67%
48% BRASIL 58%
AMERICA 68% AMERICA
MEXICO 90% MEXICO
ECUADOR 80% ARGENTINA
ARGENTINA 79% BRASIL
PARAGUAY 76% ESTADOS UNIDOS
BRASIL 75% . PERU
CANADA 70% ECUADOR
ESTADOS UNIDOS 70% CANADA
. PERU 57% | PARAGUAY
CHILE 53% CHILE

76%
75%
69%
51%

Nota: Se presenta la proporcion de personas que se perciben saludables

i

B E W

Independent Network
Of Market Research

Fuente: WIN 2020. Base Total América: Total 100% - 5,369 casos

Gen. Z: 498 casos; Gen Y: 1,861 casos; Gen X: 1,986 casos;

Baby boomers: 768 casos

$



HABITOS RELACIONADOS A LA SALUD x Da tu m

internacional

% Poblacién PERU, por generacién

cHEphFlis B P i

Vivir Precio de alimentos Contr I las
saludablemente saludables Leer etiquetas  Dormir bien  Hacer ejercicio Estres por Id ctor  porciones Hacer dieta  Beber alcohol Fumar

ONCT77%  46%  32%  73%  37%  32%  24% 24% 18% 3% 3%
Z
ON78% 53% 59% 68% 45% 25% 21% 29% 11% 3% 1%

ON69% 57% 46% 46%  36% 29% 23% 23% 18% 4% 3%

BABY

soover /8%  55% 58% 85% 43% 12% 44% 46%  25% 1% 3%

P. ¢Qué tal seguido diria que usted...?

o Fuente: WIN 2020. Base Total Peru: Total 100% - 1,000 casos @
: WI N Worldwide . wark Gen. Z: 147 casos; Gen Y: 330 casos; Gen X: 456 casos;
Of Market Researe Baby boomers: 56 casos.




CONSUMO DE COMIDA >.< Da tum

internacional

% Poblacién PERU, por generacién

. Incremento en el consumo Disminucion en el consumo

GENERACION = GENERACION = GENERACION BABY
Z Y X BOOMERS

=

4

Comida
envasada

17% 16% 19% 17%

Precios bajos
Azlcar/grasa

Dulce

&
=

Comida
rapida

21% 30% 27% 25%

Comida
organica

wogant Fiennnadiiseere,

P. Durante el afio pasado, ha aumentado, mantenido o disminuido el consume de los siguientes alimentos?
S

g W g, Fuente: WIN 2020. Base Total Pert: Total 100% - 1,000 caso
: WI N Worldwide Gen. Z: 147 casos; Gen Y: 330 casos; Gen X: 456 casos;

Independent Network

Of Market Research Baby boomers: 56 casos



XDatum

internacional
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VIDA

WWS 2020 - PERU
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CALIDAD DE VIDA >.< Da tum

internacional

% Poblacién PERU, por generacién

PERFIL DE LA POBLACION PERUANA EN RELACION CON SU CALIDAD DE VIDA

GENERACION =~ GENERACION = GENERACION BABY
Z Y X BOOMERS
O
o £ ' N
]
232 84% 69% 68% 92%
S >
: >\
(q0] ™
> ©
o = 16% 29% 30% 8%
S & /
<C
No Sabe/ ” o o "
No responde o 2% 2% T
—— P. ¢Como considera su calidad de vida, en general? @
.iff.-ﬁ;;- j%iiﬁfﬁ; Fuente: WIN 2020. Base Total Peru: Total 100% - 1,000 casos
' Wi.N Indopendent Network Gen. Z: 147 casos; Gen Y: 330 casos; Gen X: 456 casos;

Of Market Research Baby boomers: 56 casos



XDatum

CALIDAD DE VIDA intarnaclonnl

% Poblacién AMERICA, por generacion

PERCEPCION POSITIVA DE CALIDAD DE VIDA
% de personas que manifiestan tener buena calidad de vida

AMERICA 80% AMERICA 74%
CANADA 96% ECUADOR 99%
N ECUADOR 96% > ESTADOS UNIDOS 89%
% PARAGUAY 89% % CANADA 80%
o PERU 84% o PARAGUAY 79%
é MEXICO 78% E BRASIL 77%
> BRASIL 72% > MEXICO 76%
o CHILE 68% o g CHILE 69%
ARGENTINA 65% PERU 69%
ESTADOS UNIDOS 64% ARGENTINA  31%
AMERICA 76% AMERICA 87%
ESTADOS UNIDOS 94% ECUADOR 98%
ECUADOR 92% ESTADOS UNIDOS 95%
PARAGUAY 89% BRASIL 93%
CANADA 85% . PERU 92%
BRASIL 84% PARAGUAY 91%
MEXICO 80% CANADA 88%
CHILE 71% MEXICO 88%
. PERU 68% ARGENTINA 77%
ARGENTINA 56% CHILE 68%

Nota: Se presenta la proporcion de personas que tienen buenay muy buena

r—— P. ¢Coémo considera su calidad de vida, en general? calidad de vida
W S >
Fuente: WIN 2020. Base Total América: Total 100% - 5,369 casos

i TE Tw
: WI N Worldwide Gen. Z: 498 casos; Gen Y: 1,861 casos; Gen X: 1,986 casos;
pendent Network
Of Market Research Baby boomers: 768 casos




ESTADO DE ANIMO X Dal'.UITl

internacional

% Poblacién PERU, por generacién

ESTADO DE ANIMO DE LOS PERUANOS

B oA ¥ 8 B P

Optimista sobre el Sentirse Sentirse Lidiando bien con los Pensando con Sentirse cercanoa  Tomar decisiones
future Util Relajado problemas claridad otras personas sobre las cosas

N 63%  59%  43%  46% 58%  50%  71%
SN 59%  71%  47%  59%  73%  51%  73%
oSN 61%  67%  34%  50%  77%  61%  87%

BABY

BOOMER 71% 82% 44% 48% 73% 65% 70%

P. Para cada uno, por favor sefiala la opcion que mejor describe tu experiencia durante las Ultimas dos semanas.
s

: o Fuente: WIN 2020. Base Total Peru: Total 100% - 1,000 caso
: WI N Worldwide Gen. Z: 147 casos; Gen Y: 330 casos; Gen X: 456 casos;

Bl{dheﬂpeuder;{t Network
arket Researeh Baby boomers: 56 casos



INDICE DEL ESTADO DE ANIMO X Da tum

internacional

Puntaje Métrico. Poblacién PERU

NDICE* DE ESTADO DE ANIMO DE LOS PERUANOS

B ss0 Neutro B Ao

* Bajo: puntuaciénde 7 a 20.72; Promedio: de 20.73 a2 25.02;  Alto: 25.03a 35

BABY BOOMER 24.56
GENY 24.04
GEN X 23.97
GEN Z 22.52
. P. Para cada uno, por favor sefiala la opcion que major describe tu experiencia durante las ultimas dos semanas.
e B,
B g .
g @ Fuente: WIN 2020. Base Total Peru: Total 100% - 1,000 casos

# ok
: IN Worldwide Gen. Z: 147 casos; Gen Y: 330 casos; Gen X: 456 casos;

\Onfdgnpeaderﬁt Nelwohrk
arket Researe Baby boomers: 56 casos



XDatum

internawcional
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ACTITUDES HACIA LA PRIVACIDAD x Da tUI I I
DE INFORMACION DIGITAL iRfarnaclonsl

% Poblacién PERU, entre quienes tienen Smartphone

cIgcs

Me preocupa compartir Compartirinformacion es vital y Miinformacién personal es No me gustan las practicasde  Soy consciente de lo que
informacion personal necesario en nuestro mundo valiosa para diferentes seguridad actuales de los sucede con miinfo. al
digitalmente digitalizado y conectado recopiladores de datos recopiladores de datos compartirla con recopilador

GEN 49% 18% 27% 17% 28%

Z Base: 81 Base: 87 Base: 85 Base: 80 Base: 86

GEN 57% 26% 50% 30% 38%

Y Base : 256 Base : 254 Base : 249 Base : 255 Base : 253

GEN 60% 12% A47% 28% 23%

X Base : 348 Base : 344 Base : 335 Base : 342 Base : 338

BABY BOOMER 34% 12% 30% 22% 27%

Base : 47 Base : 46 Base : 47 Base : 47 Base : 46
Total 100%- 733 casos. Total 100% 732 casos. Total 100% 717 casos. Total 100% 725 casos. Total 100% 724 casos.

P. A continuacion, se presentan algunas declaraciones que otras personas han hecho sobre sus actitudes
hacia la privacidad de la informacién digital. Indique qué tanto se encuentra de acuerdo o no con ellas. @

Nota 1: Se presenta la proporcidén de quienes se encuentran de acuerdo con las declaraciones;

Ay A
: Y Worldwide
I Independent Network
Of Market Research



COMPARTIR DATOS DE LOCALIZACION X Da tu m

internacional

% Poblacién PERU, entre quienes tienen Smartphone

DISPOSICION DE LOS PERUANOS A COMPARTIR SUS DATOS DE LOCALIZACION

GENERACION =~ GENERACION = GENERACION BABY
VA Y X BOOMERS
)
pu
s Q
= 54% 56% 46% 46%
@)
@)
3 <
> (©
© 2 24% 23% 23% 18%
©
€ 3
Q
ju
ke g 22% 21% 31% 36%
@)
O
T —— P. éCudl de las siguientes opciones describe mejor su disposicion general para compartir sus datos de ubicacion?
'!Efgﬁ_ j%mi Fuente: WIN 2020. Base Total Perl: Total 100% - 743 casos
J Wi"N Worldwide . | twork Gen. Z: 88 casos; Gen Y: 259 casos; Gen X: 348 casos;

Of Market Research Baby boomers: 47 casos



Recolectores de data § Da tU ITl

internacional

% Poblacion PERU, entre quienes tienen Smartphone

DISPOSICION A COMPARTIR SUS DATOS DE UBICACION SEGUN EL TIPO DE INDUSTRIA DEL RECOLECTOR DE DATA

. Muy probable + Probable . No muy probable + Nada probable  © No sabe

GenZ 78% Base: 259
Servicios/ ceny N
Apps de Na- en 81% ase:
vegacion o 75%
S ZN/S N\ Gen X 71% Base: 348
A A— mapas

Baby Boom 64% Base: 47

GenZ 66% Base: 259
TAXI

Empresas de

— transportede | 7Ed 4
0=0 taxis/viajes

GenY 69% Base: 88

Gen X 59% Base: 348

Baby Boom 57% Base: 47

GenZ 69% Base: 259
((( ))) Proveedoras/o .
peradores de 67% GenY 71% Base: 88
telecomunica- o

; Gen X 67% Base: 348
. ciones

Baby Boom 45% Base: 47

P. éCudnto afecta la industria del recopilador de datos a su voluntad de compatir sus datos de ubicacién? @

; :g: Worldwide
I Independent Network
Of Market Research

Fuente: WIN 2020. Base Total Per(: Total 100% - 743 casos



Recolectores de data § Da tU ITl

internacional

% Poblacion PERU, entre quienes tienen Smartphone

DISPOSICION A COMPARTIR SUS DATOS DE UBICACION SEGUN EL TIPO DE INDUSTRIA DEL RECOLECTOR DE DATA

. Muy probable + Probable . No muy probable + Nada probable = No sabe

GenZ 51% Base: 88

Compafiias de GenY 36% Base: 47
transporte 39%
9 publico Gen X 39% Base: 348

Baby Boom 40% Base: 259

GenZ 74% Base: 88

Minoristas en GenY 61% Base: 259

linea 55%

Gen X 46% Base: 47

Baby Boom 52% Base: 348

GenZ 51% Base: 259

Gen Y 60% Base: 88
Redes Sociales | =% /4

Gen X 44% Base: 47

Baby Boom 48% Base: 348

P. éCudnto afecta la industria del recopilador de datos a su voluntad de compatir sus datos de ubicacién? @

! :g! Worldwide
I Independent Network
Of Market Research

Fuente: WIN 2020. Base Total Per(: Total 100% - 743 casos



Recolectores de data § Da tU ITl

internacional

% Poblacion PERU, entre quienes tienen Smartphone

DISPOSICION A COMPARTIR SUS DATOS DE UBICACION SEGUN EL TIPO DE INDUSTRIA DEL RECOLECTOR DE DATA

. Muy probable + Probable . No muy probable + Nada probable = No sabe

GenZ 58% Base: 88
Compaiiias de GenY 55% Base: 47
investigacion 48%

// de mercados Gen X 39% Base: 259
Baby Boom 58% Base: 348
GenZ 48% Base: 259

Servicios/Apps GenY 55% Base: 88

de teléfonoy 0

video 44A) Gen X 37% Base: 348

Baby Boom 35% Base: 47

GenZ 43% Base: 259

@ Compaiiias de GenY 54% Base: 88

QD s =L
@ compartidos

Gen X 29% Base: 47

Baby Boom 30% Base: 348

P. éCudnto afecta la industria del recopilador de datos a su voluntad de compatir sus datos de ubicacién?

Fuente: WIN 2020. Base Total Per(: Total 100% - 743 casos

! & Worldwide
I Independent Network
Of Market Research



Recolectores de data § Da tU ITl

internacional

% Poblacion PERU, entre quienes tienen Smartphone

DISPOSICION A COMPARTIR SUS DATOS DE UBICACION SEGUN EL TIPO DE INDUSTRIA DEL RECOLECTOR DE DATA

. Muy probable + Probable . No muy probable + Nada probable = No sabe

Genz s 5
p Servicios/Apps Gen Y Base: 47
de fitnessy 37%
salud Gen X Base: 259
Baby Boom
Gen? s 3
ﬁ Empresas de Gen Y Base: 259
bicicletas 41%
compartidas Gen X Base: 345
Baby Boom Base: 47
servicios/Apps cen v =N 5 - =
de peliculasy 45%
streaming cenx | T A -
Baby Boom
P. éCudnto afecta la industria del recopilador de datos a su voluntad de compatir sus datos de ubicacién?
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EXPERIENCIAS EN EL USO INDEBIDO DE LOS DATOS EN LOS ULTIMOS 2 A 3 ANOS
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Correos no Suplantacién de Correo electrénico  Datos personales Hackeo
deseados identidad hackeado filtrados financiero Ninguno
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P. éHa experimentado alguna de las siguientes experiencias en los Ultimos 2 y 3 afios?
Fuente: WIN 2020. Base Total Perd: Total 100% - 743 casos
Worldwide Gen. Z: 88 casos; Gen Y: 259 casos; Gen X: 348 casos;
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PRINCIPALES HALLAZGOS

LA FAMILIA ES LA PRINCIPAL PRIORIDAD PARA LOS PERUANOS
La prioridad de los peruanos es la familia, especialmente para quienes son de las primeras
generaciones. Aun entre los mas jovenes es igualmente la mayor prioridad (63%). Ademas de
la familia, existen diferencias entre aquello que las diferentes generaciones consideran

1 importante; los miembros de la Generacion Z consideran como lo mas importante
“orientarse hacia una carrera”, para los Millennials es “invertir”. Por Ultimo, tanto la
Generacion X como Baby Boomers se preocupan, en mayor medida, por sus ahorros y contar
con un plan de jubilaciéon

TODAS LAS GENERACIONES SE CONSIDERAN SALUDABLES
En el Perd, la mayoria de generaciones se consideran saludables: 78% de los Baby Boomers,

71% de Millennials, 68% de la Generacion Zy 57% de la Generacion X.
En cuanto a los habitos relacionados a salud, vivir saludablemente es lo mas valorado por

todas las generaciones, excepto por los Baby Boomer quienes priorizan el dormir bien.
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PRINCIPALES HALLAZGOS

EN TODAS LAS GENERACIONES SE CONSIDERA EL TRABAJO COMO MEDIO PARA UN FIN
En principio, 43% de peruanos consideran su trabajo como un medio que sirve para llegar a
3 un fin, lo cual puede verse en todas las generaciones: 44% para la Generacion X, 43% para
Millennials, 39% para los Baby Boomersy 36% para la Generacion Z.

LOS MILLENIALS TIENEN OPINIONES MAS EXTREMAS SOBRE PRIVACIDAD DE SU INFORMACION DIGITAL
Frente a la privacidad de su informacion digital, son los Millennials quienes, en mayor medida,
consideran que compartir su informacion es vital en la actualidad, siendo a su vez los mas

4 conscientes que su informacion es valiosa y quienes tienen mayor conocimiento de lo que
sucede con su informacién una vez es compartida; sin embargo, es la generacion mas en
desacuerdo con las practicas de seguridad actuales de los recopiladores de data. Por otro
lado, los mas preocupados por compartir su informacion personal son la generacion X.

LOS MILLENNIALS SON LOS MAS DISPUESTOS A COMPARTIR DATOS DE LOCALIZACION, MIENTRAS QUE,
LOS CORREOS NO DESEADOS SON LA EXPERIENCIA MAS COMUN EN EL USO INDEBIDO DE DATOS
La mayor disposicion a compartir datos de localizacion se presentan en los Millennials; |a
5 menor, entre los Baby Boomers. Por otro lado, la mayor parte de generaciones ha sufrido de
uso indebido de sus datos; siendo la recepcion de correos no deseados la experiencia mas
comun, seguida por la suplantacion de identidad.
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METHODOLOGY

COUNTRY ABREVIATURA METODOLOGIA COMPANY SAMPLE SIZE COVERAGE

BRASIL BR CAWI Market Analysis 560 NATIONAL

CHILE CL CAWI Activa Research 1000 NATIONAL

Brand Investigation S.A de

MEXICO MX CAWI ON LINE CV (Brain)

500 URBAN

PERU PE CAWI DATUM Internacional 1000 NATIONAL
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